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דירוג הפרסום של יפעת לחודש נובמבר 2007 במחירים ריאליים קובע:
קטגוריית הפרסום המובילה: רשתות שיווק
המפרסם המוביל: רשת שופרסל
משרד הפרסום המוביל: אדלר חומסקי
המותג המוביל: שופרסל
הקמפיין המוביל: פרטנר אורנג' לעסקים
דירוג הבאנרים באינטרנט: 

קטגוריית הפרסום המובילה: כרטיסי אשראי
המפרסם המוביל: כ.א.ל.
משרד הפרסום המוביל: מקאן דיגיטל
המותג המוביל: שופרסל
הקמפיין המוביל: ויזה כ.א.ל. הנחות
------------------------------------------

"יפעת בקרת פרסום", מקבוצת "יפעת", תאגיד המידע הגדול בישראל, מפרסמת את דירוג ענף הפרסום במחירים ריאליים לסיכום חודש נובמבר 2007. 

הדירוג כולל הן את נתוני הפרסום OFF LINE  והן את נתוני הפרסום בבאנרים באינטרנט. 

אופן איסוף נתוני הפרסום באינטרנט ועיבודם : חשוב להבהיר כי יפעת בקרת פרסום מבצעת בקרה בפועל על דפי הבית ודפים פנימיים רבים ב- 24 האתרים הגדולים והמובילים. הבקרה החיצונית מתבצעת באופן ממוחשב ובליווי אנושי במשך 24 שעות ביממה. במסגרתה נדגמים כחצי מליון דפי אינטרנט בחודש. 

יפעת מאתרת את הבאנרים מתוך אותם דפים, ומחלקת אותם לכלי פריים ובאנרים רגילים. התמחור הסופי נגזר ממחיר השוק של כלי הפריים וממודל סטטיסטי (על פי מודל CPM) לבאנרים הרגילים.
תתי ענפים ומפרסמים

תת ענף רשתות השיווק מוביל את טבלת הפרסום ב-OFFLINE  עם הוצאה ריאלית לפרסום של כ- 6.6 מליון דולר. 
המותגים הבולטים בפרסום בקטגוריה הם: רשת שופרסל עם המהפכה הצרכנית באמצעות גיתם BBDO, מגה בעיר עם מבצע כלים מקוריים של TUPPERWARE באמצעות שיטרית מדיה גרופ  ומגה רשת מזון עם יום שלישי שוק באמצעות מקאן אריקסון. 
שופרסל היא גם המפרסמת הגדולה בOFFLINE עם הוצאה לפרסום של כ- 2.8 מליון דולר. 

לעומת המצב בפרסום OFFLINE קטגוריית רשתות השיווק אינה נמנית בדרך כלל על הקטגוריות המושקעות בפרסום באינטרנט: 
במקום הראשון בטבלת הבאנרים ממוקמת קטגוריית כרטיסי האשראי. המותגים הבולטים בקטגוריה הם ויזה כ.א.ל וכ.א.ל ACTIVE, עם מהפיכת ההנחות במקום נקודות, באמצעות אידיאולוג'יק. 
כ.א.ל היא גם המפרסמת הגדולה באינטרנט עם הוצאה ריאלית לפרסום של כ- 460 אלף דולר, למרות שבOFFLINE אינה נכנסת לטבלת 20 המפרסמים הבולטים.

ברוח הניידות, ממוקמת הקטגוריה הסלולארית במקומות השני והשלישי, בטבלת ה- OFF LINE והבאנרים בהתאמה, עם הוצאה ריאלית כוללת לפרסום של כ- 6.1 מליון דולר. 
פרטנר, שאינה נמנית על מפרסמי האינטרנט הבולטים החודש, היא המובילה בפרסום OFF LINE, תוך כדי שהיא תופסת 40% מהפרסום בה. פרטנר מפרסמת בווליום בולט את פרטנר עסקים, "התקדם לאורנג' עם מספר הנייד שלך", באמצעות ראובני פרידן. 
יצויין כי החברה היא גם המפרסמת השלישית בגודלה בOFFLINE עם הוצאה ריאלית לפרסום של כ- 2.1 מליון דולר.

סלקום ופלאפון הממוקמות במקומות השני והשלישי בהתאמה מפרסמות את "1+1 בסלקום על מגוון מוצרים ושירותים" באמצעות מקאן אריקסון והטבות ללקוחות ותיקים בפלאפון באמצעות אדלר חומסקי וורשבסקי.

במקום השני בטבלת פרסום הבאנרים ממוקמת קטגוריית הבנקים, שהגיעה למקום הרביעי בטבלת הOFFLINE. בנק לאומי מוביל את הפרסום בקטגוריה, ומציע 100% מימון באמצעות מקאן דיגיטל. במקום השני בקטגוריה ממוקם בנק המזרחי טפחות המפרסם באמצעות M&I את חשבון המנהלים ובאמצעות NEXT IN את הייעוץ הפנסיוני.

תת ענף משכנתא ממוקם החודש במקום השמיני בטבלת קטגוריות הOFFLINE, ללא בולטות מיוחדת בפרסום באינטרנט. המפרסם הגדול בקטגוריה הוא בנק לאומי למשכנתאות ש"מקליל לכם את המשכנתא" באמצעות באומן בר ריבנאי, בכיכובו של גדי סוקניק. במקומות  השני והשלישי בפער זניח ממוקמים המזרחי טפחות עם מבצע סוף שנה באמצעות ג. יפית ובנק דיסקונט עם משכנתא מסובסדת באמצעות יהושע TBWA.

גם תת ענף רכב פרטי בולט מאד החודש, במקומות השלישי והרביעי בקטגוריית הOFFLINE והאינטרנט בהתאמה. הרכבים עם הווליום הפרסומי הגבוה ביותר היו מאזדה 6 "העוצמה שבזרימה" באמצעות באומן בר ריבנאי ואידיאולוג'יק, ווולוו S80 באמצעות מקאן אריקסון ומקאן דיגיטל. סובארו בולטת בפרסום OFFLINE עם קמפיין לסובארו B4 באמצעות JWT ואילו באינטרנט בולטת בפרסום טויוטה, המפרסמת  את דגם CAMRY באמצעות TBWA דיגיטל.

תתי ענפים 

	דירוג OFF LINE
	

	
	

	תת-ענף
	מחיר ריאלי

	רשתות שיווק
	$6,661,595

	תקשורת סלולרית
	$5,554,922

	רכב פרטי
	$4,242,354

	בנק
	$3,555,512

	ביגוד 
	$2,522,195

	חשמל 
	$2,343,789

	ארגונים/עמותות 
	$1,866,084

	כבלים/לווין
	$1,855,893

	משכנתא
	$1,839,442

	רהוט 
	$1,661,929

	קרנות
	$1,554,084

	סרטים
	$1,524,876

	שמפו ומרכך
	$1,464,096

	קופות גמל
	$1,462,601

	כרטיסי אשראי
	$1,447,960

	ביטוח - רכב
	$1,398,069

	חטיפים מתוקים
	$1,364,388

	תרופות
	$1,340,563

	הימורים
	$1,313,299

	משרדים ממשלתיים 
	$1,229,680


	
	דירוג הבאנרים באינטרנט
	

	
	
	

	
	תת-ענף
	מחיר ריאלי

	1
	כרטיסי אשראי
	$625,208

	2
	בנק
	$624,137

	3
	תקשורת סלולרית
	$588,494

	4
	רכב פרטי
	$556,442

	5
	קרנות
	$524,715

	6
	ארגונים/עמותות 
	$299,370

	7
	כספים 
	$298,317

	8
	כבלים/לווין
	$285,177

	9
	ספקים - ISP
	$260,963

	10
	מכללות וסמינרים
	$251,427


מפרסמים

	
	דירוג OFF LINE
	

	
	
	

	
	מפרסמים
	מחיר ריאלי

	1
	רשת שופרסל
	$2,876,594

	2
	קבוצת שטראוס
	$2,261,929

	3
	פרטנר - אורנג'
	$2,192,242

	4
	קו-אופ - הריבוע הכחול
	$1,633,231

	5
	סלקום
	$1,554,111

	6
	תנובה
	$1,512,574

	7
	קבוצת בנק הפועלים
	$1,502,595

	8
	פלאפון
	$1,437,092

	9
	קבוצת כלל
	$1,377,590

	10
	P&G - פרוקטר & גמבל
	$1,368,463

	11
	ליימן שליסל
	$1,159,847

	12
	דלק מוטורס
	$1,103,661

	13
	בנק המזרחי טפחות
	$1,063,678

	14
	HOT (התאחדות הכבלים בישראל)
	$1,055,656

	15
	קבוצת בנק לאומי
	$1,021,529

	16
	חוגלה - קימברלי
	$995,296

	17
	קבוצת ביטוח ישיר (ביטוח ישיר IDI - חברה לביטוח)
	$954,420

	18
	סופר-פארם
	$939,024

	19
	אלקטרה מוצרי צריכה
	$895,179

	20
	קבוצת אסם
	$885,709


	
	דירוג הבאנרים באינטרנט
	

	
	
	

	
	מפרסמים
	מחיר ריאלי

	1
	כ.א.ל - כרטיסי אשראי לישראל בע"מ
	$467,189

	2
	קבוצת כלל
	$278,280

	3
	קבוצת ביטוח ישיר (ביטוח ישיר IDI - חברה לביטוח)
	$236,050

	4
	בנק המזרחי טפחות
	$231,681

	5
	סלקום
	$226,763

	6
	קבוצת בנק לאומי
	$219,739

	7
	פלאפון
	$191,793

	8
	דלק מוטורס
	$183,885

	9
	נטוויז'ן
	$152,176

	10
	יוניליוור ישראל
	$150,459


משרדי פרסום

אדלר חומסקי וורשבסקי מוביל החודש את טבלת הOFFLINE עם הוצאה ריאלית לפרסום של כ- 8.6 מליון דולר ופרסום בולט להטבות על וותק בפלאפון, סדנאות תיכנון פיננסי בבנק הפועלים, "רק בשופרסל", המיתוג מחדש של בזק ועוד.

מקאן אריקסון ממוקם במקום השני בטבלת הOFFLINE עם הוצאה ריאלית לפרסום של כ- 8.3 מליון דולר. מקאן מפרסם את סלקום עם מבצעי 1+1, YES עם הסדרות הטובות ביותר, מגה, אל על , יופלה 360 ועוד.

ענבר מרחב שקד בלט החודש במקום ה- 15 עם הוצאה ריאלית לפרסום של כ- 1.5 מליון דולר. המשרד בלט עם קמפיין שנוי במחלוקת ודומיננטי למחסני תאורה בכיכובו של מיקי בוגנים, "עד 70% הנחה", פרסום לאקסלנס נשואה, דגני MONDAY של גורי, מסעדת אל גאוצ'ו ועוד.

בזירת האינטרנט, מובילה מקאן דיגיטל את הטבלה עם הוצאה ריאלית לפרסום של כמיליון דולר ופרסום לסלקום משהו קטן וטוב, בנק לאומי, YES ועוד.

אידיאולוג'יק ממוקמת במקום השני עם פער קטן ממקאן, והוצאה לפרסום של כ- 960 אלף דולר. 
נתי יעקובי מנכ"ל יפעת בקרת פרסום: " אידיאולוג'יק החודש במרחק נגיעה מהמקום הראשון, והיא ממשיכה להוכיח שהיא מהשחקנים הבולטים בפרסום באינטרנט, עם קמפיינים בולטים לכ.א.ל, מאזדה ועוד. " 

במקום השלישי החודש בטבלת האינטראקטיבים ממוקמת GREY, זרוע האינטרנט של אדלר חומסקי וורשבסקי עם הוצאה ריאלית לפרסום של כחצי מליון דולר. GREY מפרסמת את פלאפון, בנק הפועלים, פסגות ועוד.

יעקובי מוסיף: "יש לציין החודש את המשרד העצמאי M&I המתמקם במקום השישי המכובד עם פרסום למי עדן, בנק המזרחי טפחות, אגד ועוד."
	
	דירוג OFF LINE
	

	
	
	

	 
	משרד פרסום
	מחיר ריאלי

	1
	אדלר חומסקי & ורשבסקי
	$8,724,243

	2
	MCCANN ERICKSON
	$8,406,839

	3
	באומן בר-ריבנאי
	$7,466,800

	4
	שלמור אבנון עמיחי/Y&R
	$7,182,025

	5
	גיתם BBDO
	$5,802,368

	6
	ראובני פרידן IPG 
	$3,881,861

	7
	גליקמן נטלר סמסונוב
	$3,552,570

	8
	יהושע TBWA
	$2,978,933

	9
	גלר נסיס LEO BURNETT
	$2,233,768

	10
	פוגל OGILVY
	$2,035,017

	11
	דרורי שלומי
	$2,028,527

	12
	שמעוני-פינקלשטיין FCB
	$1,835,398

	13
	JWT ISRAEL
	$1,834,515

	14
	EURO TEL AVIV
	$1,569,051

	15
	ענבר/מרחב/שקד
	$1,490,742

	16
	אריאלי PUBLICIS
	$1,476,549

	17
	לפם
	$1,463,911

	18
	זרמון גולדמן
	$1,388,141

	19
	רגב קויצקי
	$1,080,777

	20
	לין & לין
	$1,022,108


	
	דירוג הבאנרים באינטרנט
	

	
	
	

	 
	משרד פרסום
	מחיר ריאלי

	1
	Mccann digital 
	$1,006,866

	2
	אידאולוג'יק 
	$959,534

	3
	grey interactive
	$522,673

	4
	NEXT-IN 
	$510,583

	5
	webimage 
	$470,708

	6
	i&M 
	$448,053

	7
	BBDO אינטראקטיב
	$434,173

	8
	d-say interactive 
	$410,832

	9
	TBWA DIGITAL 
	$385,948

	10
	Y & R INTERACTIVE 
	$363,289


מותגים

	
	מותג
	מחיר ריאלי

	1
	רשת שופרסל (רשת שופרסל)
	$2,626,934

	2
	פרטנר - אורנג'
	$2,174,970

	3
	סלקום
	$1,538,251

	4
	פלאפון
	$1,390,879

	5
	בנק הפועלים
	$1,302,440

	6
	מאזדה - פרטי
	$1,002,530

	7
	HOT - (התאחדות הכבלים בישראל)
	$955,050

	8
	YES - (DBS)-שירותי טלוויזיה בלווין
	$736,826

	9
	טוטו
	$717,907

	10
	מגה בעיר
	$673,902

	11
	מגה - רשת מזון
	$661,097

	12
	גלי סופר סטור
	$650,745

	13
	בזק - שיחות פנים
	$637,615

	14
	בנק לאומי למשכנתאות
	$632,330

	15
	ויזה כ.א.ל
	$621,196

	16
	בנק המזרחי טפחות
	$598,641

	17
	סופר-פארם
	$597,281

	18
	ביטוח ישיר - ביטוח רכב
	$555,795

	19
	כלל גמל - קופות גמל ופיצויים
	$539,083

	20
	מחסני חשמל
	$534,060


	
	מותג
	מחיר ריאלי

	1
	ויזה כ.א.ל
	$251,844

	2
	ויזה כ.א.ל - ACTIVE - כרטיס אשראי
	$215,345

	3
	סלקום
	$212,653

	4
	מאזדה - פרטי
	$183,885

	5
	פלאפון
	$162,251

	6
	בנק לאומי 
	$160,966

	7
	נטוויז'ן - אינטרנט - ספק
	$147,502

	8
	ביטוח ישיר - ביטוח רכב
	$142,770

	9
	בנק המזרחי טפחות
	$139,144

	10
	אתר Bizportal
	$136,290


קמפיינים

	
	דירוג OFF LINE
	

	
	
	

	
	קמפיין
	מחיר ריאלי

	1
	פרטנר-אורנג' - עסקים-התקדם לorange עם מס' הנייד שלך-...לזהות הזדמנויות
	$548,911

	2
	כלל גמל - הזמן עף כשנהנים - תמר דואגת למחר
	$539,083

	3
	מאזדה - 6 - העוצמה שבזרימה
	$525,349


	
	דירוג הבאנרים באינטרנט
	

	
	
	

	
	קמפיין
	מחיר ריאלי

	1
	ויזה כ.א.ל - כשמקבלים הנחות משלמים פחות! כנסו ותתחילו לחסוך כסף
	$205,291

	2
	מאזדה - 6 - תתכונן לחוויה עמוקה, איכויות שלא הכרת, הכנס ותתחיל לזרום
	$181,584

	3
	ויזה כ.א.ל -  בואו נתערב שב-100 זה יפסיק..בחרו את ההנחות שאתם רוצים
	$157,664


לפרטים נוספים: 

McCann PRess
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